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Résumé

L’objectif de cette étude est d’identifier les différentes activités en ligne qui motivent les individus a
utiliser Internet au Cameroun. De maniére spécifique, il s’agit de montrer que les activités liées a la
recherche des informations en ligne, les activités académiques en ligne, les activités sur les médias
sociaux numériques, |’écoute et le téléchargement de la musique en ligne, [’écoute et le télechargement
des films en ligne, les achats et ventes en ligne, les services administratifs en ligne et les activités
sportives en ligne motivent ['usage d’Internet par les individus au Cameroun. La méthodologie mise en
ceuvre utilise les données de [’enquéte sur la pratique des nouveaux médias numériques au Cameroun
réalisée en 2021 dans les villes de Yaoundé, Douala, Mfou, et Soa sous la supervision du Centre
d’Etudes de Recherche en Economie et Gestion. Les résultats des estimations effectuées sur la base du
modeéle Logit binaire montrent que l’'usage d’Internet a un effet positif sur les activités d’écoute et de
téléchargement de la musique en ligne, d’écoute et de téléchargement des films en ligne, de recherche
des informations en ligne, sur les médias sociaux numériques. L usage d’Internet a aussi un effet positif
sur les activités académiques en ligne, les activités liées aux services administratifs en ligne, les achats
et ventes en ligne, et sur les activités sportives en ligne.

Mots clés_: Internet, usage, individus, activités, Logit.
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Abstract

The objective of this study is to identify the different activities online that motivate individuals to use the
Internet in Cameroon. Specifically, it is to show that activities related to online information research,
online academic activities, activities on digital social media, listening to and downloading music
online, listening to and downloading movies online, buying and selling online, online administrative
services and online sports activities motivate the use of the Internet by individuals in Cameroon. The
methodology implemented uses data from the survey on the practice of new digital media in Cameroon
carried out in 2021 in the cities of Yaoundé, Douala, Mfou, and Soa under the supervision of the Center
for Research Studies in Economics and Management. The results of the estimates made on the basis of
the binary Logit model show that Internet use has a positive effect on the activities of listening to and
downloading music online, listening to and downloading films online, searching information online, on
digital social media. Internet use also has a positive effect on online academic activities, activities
related to online administrative services, online purchases and sales, and on online sports activities.

Keywords: Internet, use, individuals, activities, Logit.

Classification JEL : C25; 031; 033

1. Introduction

Internet est issu de vastes projets de recherches militaires et scientifiques des années soixante
aux Etats-Unis et I’une des plus importantes révolutions de I’histoire moderne de I’humanité,
assimilé parfois aujourd’hui a la troisiéme révolution industrielle (Pénard et Rallet, 2014;
Rifkin, 2012). Internet peut se définir comme un réseau mondial, défini lui-méme par une
multitude de réseaux informatiques de dimension locale, régionale, nationale, ou continentale
reliés les uns aux autres (Balle, 2006). Ce médium, qui est en fait une interconnexion dyna-
mique de multiples sous réseaux informatiques du monde entier, a apporté indéniablement une
touche dans la réduction du temps et des distances entre les hommes, la terre entiére serait
devenue un village planétaire en somme, car tous les agents économiques (ménages, entre-
prises, administrations, individus...) pouvant avoir la possibilité de se connecter partout dans
le monde (McLuhan, 1967). La maitrise du service Internet est de nos jours et reste pour long-
temps encore un symbole de la puissance des Etats, un important moteur de la croissance et un
levier du développement économique et social (Niebel, 2018). Internet est le socle de la socié-
té de I’information dans laquelle nous vivons aujourd’hui dans le monde, il ne faut donc pas
se tenir a I’écart de ce vaste mouvement planétaire, qui est fatal pour celles des régions du
monde qui ont délibérément choisi de se marginaliser. L’accés a Internet, voire sa pratique,
reste aujourd’hui une véritable équation a résoudre dans plusieurs pays de la planéte et surtout
pour ceux d’Afrique centrale situés au Sud du Sahara.

Au cours des deux derniéres décennies, les Africains se sont davantage intéressés a Internet,
ceci s’observe a travers leur temps de connexion quotidien qui ne cesse de croitre sur le
continent. Cette connexion se fait a travers plusieurs moyens, a savoir la navigation sur les
téléphones, les ordinateurs, 1’utilisation du débit de connexion dans les cybercafés, les lieux de
travail et également depuis les domiciles. Cette pénétration d’Internet en Afrique augmente de
I’ordre de 27% par an en moyenne selon les estimations de 1’Union Internationale de
Télécommunications. Celle-ci ajoute que néanmoins 1’ Afrique reste le continent le moins
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connecté avec 16% seulement de la population ayant acces a Internet soit moitié moins que la
zone Asie- Pacifique entre 2009 et 2017.

Internet fait son apparition au Cameroun en avril 1997 avec la Cameroon Telecommunication
(CAMTEL) comme principal fournisseur d’acceés. Mais ce n’est que deux années plus tard en
avril 1999, avec I’ouverture d’un nceud dans la ville de Douala la métropole économique,
qu’Internet commence a étre diffusé et a s’étendre sur le territoire national. Bien que ’acces a
la large bande (2Mbits) soit plus aisé depuis 2005 avec I’exploitation de la fibre optique et
I’arrimage au cable SAT-3/WASC, le développement du secteur est entravé par I'état des
infrastructures et la lenteur du déploiement de la fibre optique. Afin d’améliorer la qualité du
réseau, une ligne de fibre optique avec un céable sous-marin long de 6 000 kilometres a été
construite reliant les villes de Kribi au Cameroun et de Fortaleza au Brésil (reliant I’ Afrique et
les Amériques), qui est opérationnelle depuis le 4 septembre 2018. Notons que ce cable sous-
marin a fibre optique SAIL (South Atlantic Inter Link) devient le 4°™ cable sous-marin a fibre
optique a atterrir au Cameroun apres le SAT-3, le Wacs et le NCNCS (Nigeria and Cameroon
Net Work Cable System) et un 5™ céble est en gestation dénommé ACE.

Selon I’Agence de Régulation des Télécommunications (ART), le Cameroun dispose
aujourd’hui de plus de 25 000 kilométres de lignes de fibre optique en interne, pour des débits
de connexion allant de 56Kilobits/s a 2048Kilobits/s en moyenne ; le pays compte plus de 50
fournisseurs d’accés a Internet. Le nombre d’abonnés a Internet ne cesse d’augmenter au
Cameroun, nous sommes passés de 3 547 abonnés en 2006 a plus de 10 millions en 2021
selon le ministere des Postes et Télécommunications. Ainsi, 6 millions d’internautes sont
réguliérement actifs sur Internet aujourd’hui, soit plus de 26% de la population, estimée a plus
de 25 millions de personnes. Cette augmentation du nombre d’abonnés prouve qu’Internet est
devenu un bien de consommation incontournable dans le monde aujourd’hui, son importance
apparait ainsi sans équivoque, car de nombreux internautes ne peuvent plus se passer de ce
réseau (Bourreau et Perrot, 2020 ; Beuve et al., 2020).

Au Cameroun, les études menées sur I’acces a Internet se sont beaucoup plus intéressées aux
différentes fractures numériques de premier et de second ordre (Bakehe et al., 2017; Fambeu
et Bakehe,2015 ; Tamakwe, 2013 ; Mukoko, 2012). Ainsi, au-dela des fractures numérigues,
I’originalité de notre étude est de pouvoir étudier les facteurs qui motivent les individus a se
connecter sur Internet au Cameroun d’ou I’importance de cette étude. Nous nous appuyons sur
ce travail sur une littérature théorique de I’innovation et de I’économie des réseaux (Pénard et
al., 2015; Vega-Redondo, 2007; Cohendet et al, 2003; Bandura 2003; 1997; Pénard, 2003
Buskens, 2002; Rauch et Casella, 2001; Slikker et Van den Nouweland, 2001; Arrow, 1998;
Gallegati et Kirman, 1999; Rogers, 1995; Mallein et Toussaint, 1994; Ram, 1987; Katz et
Shapiro, 1985). Et sur une littérature empirique qui montre comment 1’usage d’Internet peut
étre motivé par la pratique de certaines activités en ligne (Poulet et Ruffo de Calabre, 2021,
Féligonde et Gupta, 2020; Daniel, 2020, Zhao, 2020; Kretschmer et Peukert , 2020; Schweit-
zer, 2019; Aguiar,2017 Aguiar et Martens, 2016 ; Pénard et al., 2015; Zolkepli et Kamarulza-
man,2015; 2011; Lee et Ma, 2012; Bekkers et al., 2012; Cheung et al., 2010; Diddi et La
Rose, 2006).

L’objectif de cette étude est d’identifier les différentes activités qui motivent les individus a
accéder sur Internet au Cameroun. Comme hypothése il s’agit de montrer que 1’usage
d’Internet a un effet positif sur la recherche des informations en ligne, les activités
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académiques en ligne, les médias sociaux numériques, 1’écoute et le téléchargement de la
musique en ligne, I’écoute et le téléchargement des films en ligne, les achats et les ventes en
ligne, les services administratifs en ligne et les activités sportives en ligne. Pour réaliser notre
étude, la méthodologie de la recherche est axée sur une étude empirique qui consiste a
identifier les activités des individus sur Internet au Cameroun. Nous utilisons les données de
I’enquéte sur la pratique des nouveaux médias numériques au Cameroun (PRANOME)
réalisée en 2021 dans les villes de Yaoundé, Douala, Mfou, et Soa sous la supervision du
Centre d’Etudes de Recherche en Economie et Gestion (CEREG) de 1’Université de Yaoundé
2-Soa au Cameroun. L’influence de 1’'usage d’Internet sur les activités des individus est
analysée a 1’aide d’un modele Logit dichotomique. Dans la suite de notre travail, nous
développons tour a tour la revue de la littérature, la méthodologie utilisée, les statistiques
descriptives, les résultats des estimations et les analyses et interprétations.

2. Revue de la littérature
2.1. Revue théorique

Les théories ayant mis en exergue 1’adoption d’une innovation comme Internet se sont
appesanties a montrer, d’une part, le comportement de diffusion et d’acceptabilité d’une
innovation par les agents économiques, sa résistance par ces derniers voire son rejet total par
la société (Rogers 1995) et, d’autre part, comment certaines innovations comme Internet a
travers leurs effets réseaux (Vega-Redondo, 1996 ; 2003; 2007; Cohendet, Kirman et
Zimmermann, 1998; Arrow, 1998 ; Gallegati et Kirman, 1999 ; Rauch et Casella , 2001 ;
Slikker et Van den Nouveland, 2001; Buskens, 2002) qui, engendrant des externalités
positives dans la pratique des biens réseaux (Internet) du c6té de la demande (consommateur)
et des rendements croissants du coté de 1’offre (producteur) dans la diffusion (Currien, 2000;
Shapiro et Varian, 1999; Katz et Shapiro, 1985), peuvent agir sur le comportement des agents
économiques apres leur avoir fourni une certaine gratification dans 1’usage (Katz, Blumler et
Gurevitch,1974).

2.2. Revue empirique

La littérature empirique montre que les individus se connectent sur Internet pour la recherche
des informations en ligne, pour les activités académiques en ligne dont il existe un effet positif
de I’usage d’Internet sur la pratique des activités académiques (Allen et al. 2020; Daniel,
2020, Zhao, 2020) et sur la recherche des informations en ligne (Pénard et al., 2015; Lee et
Ma, 2012; Cheung et al., 2010; Diddi et La Rose, 2006). De méme, les études ont montré une
forte influence de I'usage d’Internet sur les activités liées aux médias sociaux numériques
(Poulet et Ruffo de Calabre, 2021 ; Zolkepli et Kamarulzaman,2015; 2011; Kouassi,2014 ; Pai
et Arnott,2013; Cardon,2011; Kaplan et Haenlein,2011; Boyd et Ellison,2008;
Sledgianowski et Kulviwat, 2009). Ainsi 1’utilisation d’Internet a un effet positif sur les
activités des individus liées a 1’écoute et au téléchargement de la musique et des films en ligne
(Huang et Chang 2020; Kretschmer et Peukert , 2020; Schweitzer, 2019; Aguiar,2017 Aguiar
et Martens, 2016; Im et Jung, 2016; Zhang, 2014; Sonnac, 2013, Dang Nguyen, Déjean et
Moreau, 2012).
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Les services administratifs ne sont pas en reste depuis I’avénement de la pandémie du
coronavirus (Covid-19) dans le monde dont le premier cas a été déclaré le 06 mars 2020 au
Cameroun, I’utilisation de I’e-administration ne cesse d’augmenter dans le pays a cause de
I’application des mesures barriéres prises par le gouvernement. Ainsi les études montrent qu’il
existe un effet positif de 'usage d’Internet sur les activités liées aux services administratifs
(Feligonde et Gupta, 2020; Satry et Belkadi, 2019; Bekkers et al., 2012; Schaupp et al., 2010;
Ouest et al., 2008; Alam et Nilufar,2007). Les travaux empiriques montrent aussi que
I’adoption d’Internet a un effet positif sur les achats et les ventes en ligne (Le Guel et al. 2005;
Johnson et al. 2003; Moe et Fader, 2003; Smith et Brynjolfsson, 2001; Goolsbee et Zittrain,
1999) et méme sur les activités sportives en ligne (Naraine et Parent, 2017).

3. Cadre méthodologique

Nous présenterons dans cette partie tour a tour les données de notre étude provenant d’une
enquéte statistique, les variables de notre étude et la présentation du modele de 1’étude.

3.1. Données de I’étude

Pour réaliser notre étude, nous avons utilisé les données de 1’enquéte de la pratique des
nouveaux médias numériques au Cameroun (PRANOME) réalisée en 2021 dans les villes de
Yaoundé, Douala, Mfou, et Soa sous la supervision du Centre d’Etudes de Recherche en
Economie et Gestion (CEREG) de 1’Université de Yaoundé 2-Soa au Cameroun. Notre unité
d’analyse est I’individu, ainsi 1057 observations ont été retenues dans 1’échantillon apres
épuration de la base de données PRANOME.

3.2. Les variables de I’étude

Les variables que nous avons retenues pour montrer I’effet de 1’usage d’Internet sur les
activités des individus en ligne sont la variable dépendante et les variables explicatives. La
variable dépendante Y représentant 1’usage d’Internet par les individus qui est présentée sur
notre base de données par ’acceés des individus a Internet. L’enquéte PRANOME montre
qu’un individu qui acceéde a Internet I’utilise effectivement. Les variables indépendantes
peuvent étre listées en deux catégories : les premieres représentent les variables liées aux
activités des individus sur Internet que sont la recherche des informations, les activités
académiques, les réseaux sociaux numériques, I’écoute et le téléchargement de la musique en
ligne, I’écoute et le téléchargement des films en ligne, les achats et les ventes en ligne, les
services administratifs et les paris sportifs en ligne ; les secondes contrdlent les premieres et
sont constituées des variables socioéconomiques et sociodémographiques que sont le sexe,
I’age, le statut matrimonial, avoir un diplome, avoir un emploi, le milieu de résidence, le
revenu, avoir un téléphone mobile.

3.3. Le modéle Logit binaire
Nous construisons une variable binaire Y; qui vaut 1 si I’individu fait usage d’Internet et 0 si

I’individu n’utilise pas Internet. On peut alors associer a cette variable Y;, une valeur Y7 qui
correspond & I’utilité de 1’individu lorsqu’il choisit de se connecter. Cette variable Y3 dépend
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des activités des individus sur Internet et des caractéristiques socioéconomiques et
sociodémographiques notées (Xi) et d’un terme d’erreur (Ui) soit  Y¥= Xip + U;.

Cette utilité est aléatoire du fait de la présence du terme d’erreur U;. On peut alors définir un
critére de choix pour I’individu. Si I'utilité qu’il retire de ['usage d’Internet est supérieure a
une certaine valeur (C), il choisira de se connecter sur Internet, mais si son utilité est
inférieure a cette valeur, il choisira de ne pas se connecter dont de ne pas faire usage
d’Internet.

Nous avons ainsi :

Yi=1SiYi*>C
Avec Yi= 1 si I’individu utilise Internet et Yi= 0 sinon (1)

Yi=0SiYi<C

La réalisation de Yi (observable) provient d’un modéle sous-jacent, exprimé par les variables
latentes (non observable) Y.

La régle de décision devient alors :

P(Yi=1)=P(Xi +Ui > C) = 1- P(Ui < C — Xip)
(2

P(Yi = 0)=P(Xip + Ui < C) = P(Ui<C —Xip)

P(Yi=1) désigne la probabilité pour que I’individu fasse usage d’Internet et P(Yi=0) la
probabilité pour qu’il n’utilise pas Internet. Afin de calculer ces probabilités, il est nécessaire
de spécifier une distribution statistique pour les termes d’erreur (Ui). Deux possibilités sont
généralement utilisées. On suppose que le terme d’erreur suit une loi normale (modéle Probit)
ou bien qu’il suit la distribution logistique (modéle Logit). Ainsi dans notre travail, nous
choisissons d’utiliser le modele Logit binaire a cause de sa fluidit¢ au niveau de la
manipulation. Le modéle Logit a les propriétés suivantes :

Le terme d’erreur U suit la loi logistique A de moyenne 0 et d’écart type [[% 3 ou encore U~ A
O I1%/3).

La fonction de répartition est A(X8) = —2&XB)_ 3)

1+exp (XfB)

Comme la valeur seuil (C) peut étre normalisée & 0 (Thomas, 2000), et étant donné la
distribution logistique, on peut écrire les possibilités d’usage d’Internet de la maniére
suivante :
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P(Yi =1) = _XPXIS)
1+ exp(Xif)

(p(yi = 0) = _XPCEXIS)
1+exp(—Xip)

(4)

P(Yi=1) désigne la probabilité pour que I’individu utilise Internet et P(Yi=0) représente la
probabilité pour que I’individu n’utilise pas Internet. L’estimation du modele Logit repose sur
la maximisation de la log-vraisemblance. D’ot nous avons la fonction de vraisemblance qui
s’écrit de la maniére suivante :

1-yi yi
_ TIN 1 exp (Xif)
L(y' X '8) - =1 [1+exp (XiB)] [1+exp (XiB)] (5)

En linéarisant la fonction de vraisemblance, on obtient la fonction de log-vraisemblance
comme suit :

InL(y,x,B) = — YN {In[1 + exp (XiB)] — Yi.Xi. B} (6)

4. Résultats

Nous présentons dans cette partie résultats, les statistiques descriptives, les résultats de la
régression logistique et les effets marginaux du modéle Logit binaire.

4.1. Résultats des statistiques descriptives

Les résultats des statistiques descriptives du tableau 1 montrent qu’en moyenne 90.5% des
individus enquétés ont acces a Internet, 96% ont au moins un téléphone mobile, 52.6% sont de
sexe masculin (le sexe féminin étant la catégorie de référence), 56.4% sont célibataires (le
couple étant la catégorie de référence), 70.5% résident en zone urbaine (la zone semi-urbaine
étant la catégorie de référence), 99,1% ont au moins le premier dipléme des études scolaires,
56.6% ont au moins un emploi dans le secteur formel ou informel. Respectivement, 76.7% et
54.6% des individus disent se connecter sur Internet pour les activités d’écoute et de
téléchargement de la musique en ligne et d’écoute et de téléchargement des films en ligne. En
moyenne 59.7% d’individus se connectent sur Internet pour les activités sur les médias
sociaux numeériques, 75.5% pour la recherche des informations, 22.2% pour les services
administratifs, 21% pour les activités sportives, 20.1% pour les achats et les ventes en ligne
(e-commerce).
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Tableau 1 : Statistigues descrietives

Variables Définitions Observa- Means
tions

Accés a Internet 1=0ui 0=Non 1057 0.905(0.122)
Ecoute/Téléchargement films ~ 1=Oui 0=Non 1057 0.546(0.498)
Ecoute/Téléchargement mu- 1=0ui 0=Non 1057 0.767(0.423)
sique

Medias sociaux numériques 1=0ui 0=Non 1057 0.597(0.491)
Recherche informations 1=0ui 0=Non 1057 0.755(0.431)
Activités académiques 1=0ui 0=Non 1057 0.562(0.496)
Services administratifs 1=0ui 0=Non 1057 0.222(0.416)
Activités sportives 1=0ui 0=Non 1057 0.210(0.408)
Activités achats/ventes 1=0ui 0=Non 1057 0.201(0.401)
Avoir un téléphone mobile 1=0ui 0=Non 1057 0.960(0.197)
Sexe 1=Masculin 0=Féminin (Réf) 1057 0.526(0.500)
Age Quantitative 1057 30.48 (10.66)
Statut Matrimonial 1=Célibataire 0=Couple 1057 0.564(0.496)

(Réf)
Milieu de résidence 1=Urbain 0=Semi Urbain 1057 0.705(0.456)
(Réf)

Revenu mensuel Quantitative 1057 10.57(0.684)
Dipléme 1=0ui 0=Non 1057 0.991(0.097)
Avoir emploi 1=0ui 0=Non 1057 0.566(0.496)

Source : Auteur a partir des données PRANOME. Les valeurs entre parenthéses sont les écarts types.
4.2. Résultats de la régression logistique : Analyses et interprétations

Le tableau 2 des résultats des estimations du modéle met en exergue les coefficients et les
effets marginaux. La valeur numérique des coefficients du modéle Logit dichotomique
n’ayant pas une interprétation directe, 1’effet des variables sur la probabilité des individus a
utiliser Internet est appréciée a travers le calcul des effets marginaux. Le tableau 2 ci-dessous
indique que le modele est globalement significatif, car la probabilité limitée associée a cette
estimation est inférieure a 1% (Prob > chi2 = 0.0001). L’indicateur de qualité¢ de 1’ajustement
du modele (R?) aux données de Mc Fadden (Pseudo-R? = 0.4725) est assez significatif. Ceci
montre que 1’estimation du modele est valide. Il faut noter que le coefficient de détermination
multiple de Mc Fadden (Pseudo-R?) est compris entre 0 et 1 et mesure la proportion de la
variabilité de la variable dépendante qui est expliquée par les variables indépendantes
contenues dans le modéle, il indique la qualité du modele.

Au regard des résultats des estimations obtenus et présentés dans le tableau 2, nous observons
une relation positive et significative sur 1’usage d’Internet et la pratique des activités d’écoute
et de téléchargement de la musique en ligne, d’écoute et de téléchargement des films en ligne,
de la recherche d’information, des activités académiques, des services administratifs, des
activités sportives, des achats et ventes en ligne, des médias sociaux numériques. En effet, le
coefficient associé a la variable médias sociaux numériques est positif et significatif au seuil
de 1%, ainsi le calcul des effets marginaux montre que la probabilité d’un individu a utiliser
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Internet augmente de 9.9 % lorsque les activités sur les médias sociaux numériques de cet
individu croissent de 1%. Ceteris paribus, le coefficient associé a la variable écoute et
téléechargement de la musique en ligne est positif et significatif au seuil de 1%, ainsi le calcul
des effets marginaux montre que la probabilité d’un individu a utiliser Internet augmente de
8.4% lorsque 1’écoute et le téléchargement de la musique en ligne par I’individu croit de 1%.
Le coefficient associé a la variable écoute et téléchargement des films en ligne est positif et
significatif au seuil de 1%, par conséquent I’analyse des effets marginaux montre que la
probabilit¢é d’un individu a utiliser Internet augmente de 6.8% lorsque I’écoute et le
téléchargement des films en ligne de cet individu croit de 1%.

Le coefficient associé a la variable recherche d’information en ligne est positif et significatif
au seuil de 1%, ainsi le calcul des effets marginaux montre que la probabilité d’un individu a
utiliser Internet augmente de 5.1 % lorsque la recherche d’information en ligne de cet individu
croit de 1%. Le coefficient associé a la variable activités académiques en ligne est positif et
significatif au seuil de 5%, ainsi les résultats des effets marginaux montrent que la probabilité
d’un individu a utiliser Internet augmente de 1.9 % lorsque les activités académiques en ligne
de cet individu croissent de 1%. Les coefficients associés aux variables services administratifs
en ligne, achats et ventes en ligne et activités sportives en ligne sont positifs et significatifs au
seuil de 10%, ainsi le calcul des effets marginaux montre que la probabilit¢ d’un individu a
utiliser Internet augmente de 1.3% lorsque les services administratifs en ligne de 1’ individu
croissent de 1%, cette probabilité croit de 0.9% lorsque les achats et ventes en ligne de
I’individu augmentent de 1%, et de 1.1% lorsque les activités sportives en ligne de 1’individu
augmentent de 1%.

Il en est de méme pour ce qui est des variables socioéconomiques et sociodémographiques.
Nous observons un effet positif et significatif sur les variables telles qu’avoir un téléphone
portable, un revenu mensuel, un emploi. Le coefficient associé a la variable avoir un
téléphone portable (mobile) est positif et significatif au seuil de 1%, par conséquent les
résultats des effets marginaux montrent que la probabilité d’un individu a utiliser Internet
augmente de 51,1 % lorsque la possession du téléphone portable par cet individu croit de 1%.
Le coefficient associé a la variable avoir un revenu mensuel est positif et significatif au seuil
de 1%, par conséquent les résultats des effets marginaux montrent que la probabilité d’un
individu a utiliser Internet augmente de 16.4% lorsque la possession d’un revenu mensuel par
cet individu croit de 1%. Le coefficient associé a la variable avoir un emploi est positif et
significatif au seuil de 1%, par conséquent les résultats des effets marginaux montrent que la
probabilité d’un individu a utiliser Internet augmente de 1.8 % lorsque la possession d’un
emploi par cet individu croit de 1%.

Tableau 2 : Régression du modeéle Logit binaire

Variables Régression
Accés a Internet Accés a Internet
Coefficients Effets marginaux
Ecoute/Teéléchargement films 2.762*** 0.068***
(1.942) (0.025)
Ecoute/Téléchargement mu- 1.224*** 0.084***

sique
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(1.683) (0.012)
Medias sociaux numériques 1.292%** 0.099***
(1.855) (0.087)
Recherche informations 0.215*** 0.051***
(1.593) (0.004)
Activités académiques 3.634** 0.019**
(1.958) (0.044)
Services administratifs 0.927* 0.013*
(1.587) (0.009)
Activités sportives 1.955* 0.011*
(1.379) (0.002)
Activités achats/ventes 0.752* 0.009*
(1.620) (0.007)
Avoir téléphone mobile 6.399*** 0.511***
(2.582) (0.017)
Sexe 1.251 0.033
(1.449) (0.001)
Age 0.145 0.037
(0.603) (0.002)
Age au carré -0.0107 -0.027
(0.0104) (0.008)
Célibataire 1.256 0.005
(1.023) (0.002)
Milieu de résidence Urbain 1.031 0.023
(1.551) (0.006)
Revenu Mensuel 4.089*** 0.164***
(1.713) (0.026)
Dipléme 0.249* 0.016*
(0.360) (0.002)
Avoir emploi 1.637* 0.018*
(1.393) (0.006)
Constant -42.70%*
(21.06)
Observations 1057
LR Chi2 29.74
Prob >Chi2 0.0001
Pseudo R? 0.4725

Log likelihood

Source : Auteurs a partir des données PRANOME. Les valeurs entre parenthéses sont les écarts types.
Significativités :  *(1%), **(5%), ***(10%)

Cependant dans le tableau 3 ci-dessous avec une analyse de la robustesse, nous croisons
différentes variables afin d’observer la sensibilité et I’effet en associant plusieurs variables.
Ainsi nous croisons premiérement les variables écouter et télécharger les films en ligne, avoir
un téléphone mobile et un milieu de résidence urbain, deuxiemement les variables écouter et
ligne, avoir un téléphone mobile et un milieu de résidence

télécharger de la musique en

-16.599
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urbain, troisiemement les variables recherche des informations en ligne, avoir un téléphone
mobile, avoir un diplédme, quatriemement les variables activités académiques, avoir un
téléphone mobile et avoir un dipléme, cinquiemement les variables services administratifs en
ligne, avoir un téléphone mobile et avoir un emploi, sixiemement les variables activités sur les
médias sociaux numériques, avoir un téléphone mobile et une résidence en zone urbaine,
septiemement les variables activités sportives, avoir un téléphone mobile et un revenu,
huitiémement les variables achats et/ou ventes en ligne, avoir un téléphone mobile et revenu
sont croisées.

Tableau 3 : Robustesse de la régression du modele Logit binaire
Variables Régression
Acces a Internet Acces a Internet

Coefficients Effets marginaux

Films X téléphone X milieu ur- 2.910*%**(1.991) 0.081***(0.030)
bain

Musique X téléphone X milieu 1.301***(1.801) 0.11***(0.018)
urbain

Administratifs X téléphone X 0.991** (1.791) 0.095**(0.011)
emploi

Informations X téléphone X 0.299***(1.843) 0.072***(0.009)
diplome

Académiques X téléphone X 4.014** (1.991) 0.091**
diplome (0.050)

Médias X téléphone X milieu 1.504***(1.902) 0.128***(0.101)
urbain
Sport X téléphone X revenu 1.995***(1.544) 0.018***
(0.004)
Achats/ventes X téléphone X 0.851**(1.831) 0.025** (0.009)
revenu
Ecoute/Téléchargement films 2.914*** 0.0728***
(1.178) (0.142)
Ecoute/Téléchargement mu- 1.315*** 0.091***
sique
(1.871) (0.041)
Medias sociaux numériques 1.301*** 0.101***
(1.902) (0.058)
Recherche informations 0.347*** 0.063***
(1.901) (0.009)
Activités académiques 3.91** 0.014**
(1.988) (0.084)
Services administratifs 0.983* 0.007*
(1.587) (0.009)
Activités sportives 1.991* 0.018*
(1.401) (0.003)
Activités achats/ventes 0.781* 0.010*
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(1.703) (0.009)

Acces téléphone portable 6.503*** 0.708***
(2.601) (0.020)
Sexe 1.822 0.089
(1.450) (0.008)
Age 0.1611 0.049
(0.755) (0.005)
Age au carré -0.019 -0.048
(0.011) (0.012)
Célibataire 1.863 0.007
(1.091) (0.008)
Milieu de résidence Urbain 1.039 0.027
(1.601) (0.009)
Revenu Mensuel 4.091*** 0.177%**
(1.904) (0.071)
Dipléme 0.251* 0.020*
(0.395) (0.008)
Avoir emploi 1.679* 0.021*
(1.455) (0.010)
Constant -50.12**
(24.21)

Source : Auteurs a partir des données PRANOME. Les valeurs entre parenthéses sont les écarts types.
Significativités :  *(1%), **(5%), ***(10%)

Nous observons une augmentation des probabilités en faisant les différents croisements. La
probabilité d’écouter et de télécharger les films en ligne est maintenant de 8.1% lorsque
lorsqu’on associe a I’individu un téléphone mobile et un milieu de résidence urbain. La
probabilité d’écouter et de télécharger de la musique en ligne est maintenant de 11 %
lorsqu’on associe a I’individu un téléphone mobile et un milieu de résidence urbain. La
probabilité de recherche des informations en ligne est de 7.2% lorsqu’on associe a 1’individu
un téléphone mobile et un dipldme. La probabilité des activités académiques en ligne est de
9.1% lorsqu’on associe a 1’individu un téléphone mobile et un diplome. La probabilité des
services administratifs en ligne de 9.5% lorsqu’on associe a 1’individu un téléphone mobile et
un emploi. La probabilité des activités sur les médias sociaux numériques est de 12.8%
lorsqu’on associe a I’individu un téléphone mobile et une résidence en zone urbaine. La
probabilité pour les activités sportives en ligne est de 1.8% lorsque nous associons a 1’individu
un téléphone mobile et un revenu. La probabilité pour les activités d’achats et/ou de ventes en
line est de 2.5% lorsque nous associons a I’individu un téléphone portable et un revenu. Les
autres variables ont conservé leurs signes et leurs significativités ce qui confirme les résultats
du tableau 1.

5. CONCLUSION

L’objectif de cette étude était d’identifier les différentes activités qui motivent les individus a
accéder a Internet au Cameroun. Pour atteindre cet objectif la méthodologie mise en ceuvre a
utilisé les données de l’enquéte de la pratique des nouveaux médias numériques au

Cameroun (PRANOME) réalisée en 2021 dans les villes de Yaoundé, Douala, Mfou, et Soa
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sous la supervision du Centre d’Etudes de Recherche en Economie et Gestion (CEREG) de
I’Universit¢ de Yaoundé 2-Soa au Cameroun. L’influence de 1’usage d’Internet sur les
activités des individus a été analysée a I’aide d’un modele Logit dichotomique associée a une
analyse de la robustesse.

Ainsi les résultats des estimations effectuées sur la base de ce modéle Logit binaire montrent
que 'usage d’Internet a un effet positif et significatif au seuil de 1% sur les activités d’écoute
et de téléchargement de la musique en ligne, d’écoute et de téléchargement des films en ligne,
de recherche des informations en ligne et sur les médias sociaux numériques. Cet usage
d’Internet a aussi un effet positif et significatif au seuil de 5% sur les activités académiques en
ligne, et un effet positif et significatif au seuil de 10% sur les activités liées aux services
administratifs en ligne, a I’achat et ventes en ligne(e-commerce), et sur les activités sportives
en ligne. Donc, les activités qui motivent les individus & utiliser Internet au Cameroun sont
entre autres I’écoute et le téléchargement de la musique en ligne, 1’écoute et le téléchargement
des films en ligne, la recherche des informations en ligne, les médias sociaux numériques, les
activités académiques en ligne, les services administratifs en ligne, les achats et ventes en
ligne.
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